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Abstract

本論文は、両面市場 (Two-sided markets)においてPlatformによって行われるハード製
品の品質選択に注目した。従来から経済学において、企業は競争を避けるために垂直的
な差別化を行うことが示されてきた。この分野の多くの研究において、高品質企業がよ
り高い利潤を得る傾向が高い。しかし、Two-sided marketsにおいて Platformが高品質
を選択することは、自社向けにContentを提供しているContent providerの開発費を高
めてしまい、Content 数を減少させてしまう。さらに、間接ネットワーク効果 (indirect
network effects)が働く環境では、このような Content providerの減少が消費者の効用
を下げてしまい、結果として利潤が減少する可能性が考えられる。本論文は、Platform
が設定する品質が間接ネットワーク効果の大きさと比べて小さいときには、このような
「低品質企業の方がむしろ高利潤を獲得するような均衡」が存在することを示した。
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